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1 ‘ MERCADO: INFOADEX

v" El medio TV en general comienza su recuperacién en 2011. Canales Nacionales
en abierto incrementan su inversion 3,60% y Autondmicas bajan -19,60%.

v" Canales de Pago, a pesar del incremento de tematicos en abierto, sigue

creciendo.
/ Total Medios Convencionales \
% evolucion
1,00

Canales Tematicos Pago
% evolucién

+6,40

Trim. 1,10 Trim. 1,11

\ 13,30 Mi6 14,20 Mié J
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p ‘ MERCADO PAGO: CMT

v" La TV por Cable sigue incrementando abonados trimestre a trimestre. A finales
del ano 2010 ya se contabilizaban mas de 4,30 Mié de espanoles con acceso a
la TV de Pago.

v" ONO Television tiene el 22% del mercado de pago.
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5 MERCADO
VIDEOCLUB

La television a la carta

v" Una nueva forma de entender la TV y de acceder a un mundo exclusivo de ocio,
informacion y entretenimiento, adaptado a cada telespectador.

e ONO ES LA PRIMERA PLATAFORMA EN ESPANA EN NUMERO DE ABONADOS
CON ACCESO A VIDEOCLUB.

e LA MAYOR OFERTA DE VOD EN CONTENIDOS DIFERENTES Y DE CALIDAD.

+ Calidad Programacién |:> + Atencioén |:> + Fijacion del mensaje publicitario
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615

GENEROS
TEMATICOS

CANAL
BARKER

CONTENIDO PREESTRENOS
ANUNCIANTE T5 - TVE

CINE CINE
WARNER DISNEY

.......PPV: Cine y Futbol
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¥ { | vibEOCLUB

Los usuarios de VOD pueden elegir cuando y como disfrutar de todo tipo de
contenidos, con la ventaja de poder parar su emisién y retomarla, asi como visionar
las imagenes tantas veces como deseen.

Se trata de video bajo demanda, una nueva forma de entender la TV y de acceder a
un mundo exclusivo de ocio, informacién y entretenimiento, que se adapta a cada
telespectador.

A través de una experiencia altamente intuitiva y totalmente audiovisual, Videoclub
da acceso a un gran catalogo de espacios gratuitos para los usuarios de ONO
Television.

En 2010, Videoclub se consolidé con mas de 110 millones de programas vistos por
sus abonados, que cuentan con 2.500 eventos DIFERENTES, disponibles en todo
momento.

OnO 2300

MIE.25

Bienvenido a ONO, Selecciona una Dlal 023

de las opciones del mend.

hag paraiso

- & g o of gt
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f | vioeocLus

Diferenciacion

El mercado ha conocido las ventajas publicitarias del videoclub TV y desde 2009
EVOLUCIONA, siendo cada vez mas los abonados que consumen contenidos de video
bajo demanda.

9,1 MILLONES DE CONSUMOS VIDEOCLUB AL MES

e Un Unico break al inicio, en exclusiva para el anunciante.
e Maxima notoriedad y afinidad en los contenidos.
e Publicidad y audiencia se encuentran en el momento deseado y elegido por el

espectador.

e EL MENSAJE PUBLICITARIO EN VIDEOCLUB ES DIFERENTE:

La marca comparte los valores del contenido.

La publicidad esta plenamente integrada en la programacion.

Maxima flexibilidad en formatos publicitarios.

El spot es la tipologia publicitaria: Integracion en campanas multimedia.

Notoriedad, no saturacion publicitaria, recuerdo, valor de marca.
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8 CANAL
BARKER
Es un formato dinamico que se sitda en la parte superior derecha de la pantalla e

intercala spot publicitario con autopromo de los principales contenidos.

Esta presente en toda la navegacion del VOD, desde que el usuario inicia la busqueda
del contenido hasta la descarga de éste a pantalla completa.

Vaya semanita

= Vaya semanita

PARA VER Afio:0 Género:Entretenimiento
ESTE PROGRAMA - I .
P U LSA irector: Intérpretes:

Idioma:Castellano

Videoclub

° Como ver este contenido

*Segmentacion por contenido adulto

Formato multimedia

MNueve FORD FIESTA
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9‘ AD BOX

e Primer impacto publicitario de ONO Television. Esta presente desde el inicio
de sesiéon. Cada vez que el abonado enciende su descodificador, AD BOX esta
presente.

e Impacto garantizado y Unico.
* No comparte espacio con ningun otro elemento de la EPG.

e Formato de gran tamano que permite su rapida percepcion y recuerdo.

MENU VOD: Cada 2 impactos por hogar,
se combinaran hasta 3 anunciantes maximo
i VR S

1 SOLO ANUNCIANTE

EXCLUSIVIDAD

*Segmentacion por contenido adulto
Opcion 1.- Integracion de un anunciante en mena principal.

Opcion 2.- Integracién de un anunciante en toda la navegacién de VOD, mend
principal y subcategorias / categorias de VOD, a excepcién de
Preestrenos (caratula serie).

Opcion 3.- Integracién de un anunciante en todos los AD BOX de la navegacién.

FORMATO ESTATICO — CAMPANA SEMANAL
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10 ‘ CONTENIDO ANUNCIANTE

e También hay un espacio para contenidos / programas vinculados a una marca.

e Contenido esta integrado en la parrilla de programacion de la tematica mas
ad-hoc para el anunciante.

o Este contenido se reforzara con presencia de 1 spot de 20” en Canal Barker.

C &9

]
ESCENARIO VERDE : HEINEKEN

Classic Album
Conciertos
Karaoke - Duetos
Karaoke - Familia

Karaoke - Hombre AS| FUE EL VERANO

Heineken 2003!

, heineken.es mdsica
< Pag. -
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11 ‘ VOD PAGO

Preestrenos TS5 y TVE

Una semana antes de su emision en TV en abierto, ONO VOD preestrenos ofrece al
abonado la posibilidad de ver las principales series de T5 y TVE.

Estas series, después del preestreno, contindan en gratuito con la publicidad
ad-hoc durante el periodo de campana.

El anunciante tiene la posibilidad de asociarse a todos los preestrenos con spot en

exclusiva delante de cada contenido.
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11 ‘ VOD PAGO

Cine Disney y Warner

e Todo el cine de Disney y Warner en ONO VOD.

* Una oportunidad Gnica para asociarse a dos marcas de prestigio y calidad en la
produccién de contenidos.

e Tu marca puede ir asociada, con un spot de 20” en exclusiva, delante de todas
las peliculas de los sellos Warner y Disney.

* Todos los titulos de estreno y libreria.

5 it Fiiog
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12 ‘ VOD GRATIS

CONTENIDO GRATUITO: 1 spot 20” en la tematica mas ad-hoc a la marca del
anunciante, desde el deporte hasta los contenidos infantiles.

ONO VOD ofrece a su abonado méas contenido y mas diversificado que su
competencia.

En Cine el anunciante tiene la posibilidad de tener 1 spot de 20” delante de cada

uno de los titulos de cine de: ACCION, COMEDIA, TERROR, FICCION, DRAMA y
ADULTO.
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12 ‘ VOD GRATIS

veeeeeee.Y MUCHOS MAS CONTENIDOS

Videockub, toma of
control de tu TV

Videoclub, toma el
control de tu TV

essicalParker

conviho en prodeciera musa de

‘.- ‘
Ldb Gratuito Documentales
aC

¥ panadara de mitples promias
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14 | Jeano

TDMARRES  DIANE XIUCER 4

COPYIN :
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15 Ve

mir_ador
=Clne.

2 spots 20”
Delante del contenido seleccionado de
todos los titulos de cine de pago en la
modalidad de pago por vision

mirador
futbol

TAQUILLA FUTBOL
JORNADA EN DIRECTO
4 PARTIDOS

3 spots 20”
1 entrada / 1 intermedio / 1 salida
En los 4 partidos de una jornada
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16|17

VIDEOCLUB // GRATIS

CANAL BARKER 35.000€ [ tarifa mes
CINE COMEDIA 12.130€ | tarifa mes
CINE ACCION 8.550€ / tarifa mes
CINE DRAMA 12.735€ [ tarifa mes
CINE FICCION-TERROR 9.975€ [ tarifa mes
SERIES 79.800€ [ tarifa mes
DOCUMENTALES 18.000€ [ tarifa mes
INFANTIL 70.875€ [ tarifa mes
JUVENIL 15.750€ | tarifa mes
ENTRETENIMIENTO 17.000€ | tarifa mes
DEPORTES 6.000€ [ tarifa mes
MUSICA 10.500€ / tarifa mes
Eﬁ%:goz {9} 42.525€ / tarifa mes
ESSLECTL?\I?E 35,000€ [ tarifa mes

VIDEOCLUB // PAGO

SERIES TVE 15.000€ [ tarifa mes
SERIES T5 32.000€ | tarifa mes
CINE WARNER 12.000€ [ tarifa mes
CINE DISNEY 10.000€ | tarifa mes
AD-BOX
MENU PRINCIPAL 20.700€ | tarifa semana
MENU VOD 27.600€ | tarifa semana
PRINCIPAL + VOD 37.250€ | tarifa semana
PPV
CINE FAMILIAR L7250€ | tarifa mes
CINE EROTICO 10.500€ / tarifa mes

. | 3 spots / partido/
FUTBOL 4.200€ tarifa jornada

VIGENCIA: 1 Julio - 31 Diciembre 2011
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DURACIONES
5

10°
15°
20°
25°
30

POSICIONES
Primera

Ultima

RECARGOS

2011

100
125
150

Inc. %
15%

15%

Enemigos
publicos

(C)Vuelve a verlo

NOTA:

1. Contenido anunciante la tarifa es aplicable a
contrataciones de 3 meses a un ano. Un solo mes

llevara el 5% de recargo.

2. Todas las tarifas son en 20”. Duraciones mayores se

aplicara la tabla de recargos.

VIGENCIA: 1 Julio - 31 Diciembre 2011
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AnUnciate con nosotros:
anuncianteenono@ono.es




